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Mehr Akzeptanz mit Social Media: 
Tipps und Tricks für Projektierer 
von Windkraftanlagen
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Unsere Kunden
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Rückblick 2017: Schlagzeilen
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Rückblick 2017: Kommunikationsmaßnahmen 
Bürgerinitiativen

» Info-Veranstaltungen und Feste

» Wettbewerbe

» Einbinden von lokalen Persönlichkeiten und sog. „Experten“

» Pressemitteilungen

» Videos

» Fotomontagen

» Statements

» Blogs

» Social Media
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Windkraftgegner auf Social Media
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Wie kommunizieren Windkraftgegner auf Social Media?

» Subjektiver Gate-Keeping-Prozess

» Erzeugen einer sog. Echo-Kammer
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Wie kommunizieren Windkraftgegner auf Social Media?

» Emotionalisierung
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Wie kommunizieren Windkraftgegner auf Social Media?

» Politische Statements

» Kommentierung aktueller Ereignisse
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Wie kommunizieren Windkraftgegner auf Social Media?

» Verschwörungstheorien

» Schüren von Ängsten
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Die Folgen

» Die Meinungen und Thesen der Windkraft-

gegner verbreiten sich online besonders 

schnell

» Vor allem Bürger, die der Windkraft bislang 

neutral begegneten, können durch solche 

Beiträge zu Gegnern werden

» Die Windkraftgegner sind über die sozialen 

Medien besonders gut vernetzt, was sich auf 

die Akzeptanz einzelner Projekte auswirken 

kann
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Die Problematik

» Befürworter der Windkraft werden auf diesen ideologisch aufgeladenen 

Seiten direkt mundtot gemacht, eine freie Debatte ist nicht möglich

» Social Media bietet nur wenige Möglichkeiten, falsche Fakten zu melden und 

dagegen vorzugehen

» Die öffentliche Meinung kann durch die Stimmung in den sozialen Medien 

beeinflusst werden
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Die Lösung für Projektierer und die Branche

» Wir empfehlen den Unternehmen aus der Windbranche, pro-aktiv

vorzugehen und ein Gegengewicht zu den vielen Windkraft-kritischen Seiten 

in den sozialen Medien zu erzeugen
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Warum Social Media?

» Mit Social Media können Sie Ihre Kommunikationsarbeit optimal ergänzen

» Mit Social Media sprechen Sie die Bevölkerung direkt an

» Social Media ist strategisch planbar

» Social Media bietet viele kreative Möglichkeiten

» Auch mit einem geringen Budget kann man viel erreichen
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Wie Unternehmen Social Media nutzen können

» Die sozialen Medien haben sich verstärkt darauf ausgerichtet, dass 

Unternehmen sie für ihre Kommunikation nutzen

» Alle wichtigen Social-Media-Kanäle bieten die Möglichkeit, 

Unternehmensprofile anzulegen und darüber mit Kunden, Mitarbeitern, 

Interessierten und Medien zu kommunizieren
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So wird‘s gemacht...

» Das funktioniert besonders gut auf Facebook:

» Personalisierung

» Emotionalisierung

» Einbinden von Bildern und Videos

» Verknüpfung von Orten, Produkten und Personen

» Erstellen von Events
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So wird‘s gemacht...

» Das funktioniert besonders gut auf Facebook:

» Erstellen von Bilderstrecken und Fotoalben

» Kommunikation über den Messenger

» Durchführen von (Werbe-)Kampagnen

» Live-Videos

» Storys (verschwinden nach 24 Stunden)

» Verknüpfung mit Instagram
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So wird‘s gemacht...

» Das funktioniert besonders gut auf Twitter:

» Posten von Unternehmens-News

» Politische Stellungnahmen und Positionierungen

» Trends nutzen über Hashtags

» Verbreiten von fremden Inhalten und News

» Live-Berichterstattung
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So wird‘s gemacht...

» Das funktioniert besonders gut auf Instagram:

» Posten von Bildern aus dem Betrieb

» Künstlerische Darstellung von Windkraft

» Trends setzen über Hashtags

» Ansprache jüngerer Nutzer

» Storys (verschwinden nach 24 Stunden)

» Verknüpfung mit Facebook

» Kurzvideos
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So wird‘s gemacht...

» Das funktioniert besonders gut auf YouTube:

» Erklärvideos

» Tutorials

» Blicke hinter die Kulissen

» Reportagen & Dokumentationen

» Imagefilme

» Referenzen darstellen



© KRAMPITZ COMMUNICATIONS   I   PR FOR RENEWABLES AND TECHNOLOGIES

Tipps und Tricks für Social Media

» Nicht zu viele Links setzen!

» Setzen Sie auf attraktive Bilder!

» Mit Videos und Bewegtbildern lässt sich die Reichweite besonders gut erhöhen!

» Mithilfe von Redaktionsplänen und Planungstools können Sie regelmäßig 

posten!

» Sorgen Sie für Interaktion mit Ihrer Seite!
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Akzeptanz durch Social Media steigern

» Auf die Inhalte kommt es an!

» Stellen Sie Fakten anschaulich dar

» Veröffentlichen Sie regelmäßig Beiträge über den 

Stand der Dinge bei Ihren Projekten

» Erklären Sie komplexe Zusammenhänge so, dass 

auch Laien sie verstehen können

» Nutzen Sie aktuelles Bild- und Videomaterial

» Teilen Sie Erkenntnisse, Kampagnen und 

Informationen von Verbänden, 

Forschungsinstituten oder Wissenschaftlern
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Akzeptanz durch Social Media steigern

» Nur keine Zurückhaltung!

» Geben Sie Ihren Projekten ein Gesicht, indem Sie 

Projektverantwortliche, Mitarbeiter und Partner in 

die Social-Media-Beiträge einbinden

» Lassen Sie Politiker, Experten und Anwohner zu 

Wort kommen

» Geben Sie Beispiele dafür, wie sinnvoll die 

Windenergie für den Erfolg der Energiewende ist

» Kommunizieren Sie stets transparent
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Akzeptanz durch Social Media steigern

» Binden Sie die Bevölkerung mit ein!

» Veranstalten Sie online Gewinnspiele, 

Wettbewerbe oder laden Sie via Social Media zu 

Veranstaltungen vor Ort ein

» Antworten Sie auch auf kritische Fragen und 

Kommentare, die auf Ihren Social-Media-Kanälen 

gepostet werden

» Zeigen Sie den Mehrwert der Windkraft-Projekte 

für die Bevölkerung vor Ort auf
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!

Krampitz Communications

PR for Renewables and Technologies

Dillenburger Str. 85, 51105 Köln

Tel.: 0221.91 24 99 49

contact@pr-krampitz.de

www.pr-krampitz.de


